Wyniki finansowe
i rynkowe

2 kw. 2008 r.

12 sierpnia 2008 r.




Wyniki finansowe Grupy

min PLN

Przychody, w tym:

- reklama

- sprzedaz wydawnictw

- kolekcje

Koszty operacyjne, w tym:

- zuzycie materiatéw i warto$c
sprzedanych towardow i materiatow

- wynagrodzenia i $wiadczenia

- niegotéwkowe koszty planéw
motywacyjnych

- marketing i promocja

- amortyzacja

EBIT

EBITDA operacyjna*

Zysk netto

Zatrudnienie na koniec okresu (etaty)

AGORA.

2kw.08

344
260
50
11

314
52

79
12

64
20

30

62

22

3 527

Zrodio: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2008 r.

* nie zawiera bezgotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych
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23%
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(35%)

4%

117
40

53
116
40

3 527

Zzmiana
% rir

(59%)

5%
(18%)

15%
4%

(11%)
(1%)
(15%)

4%

Wzrost wptywow
z reklam
we wszystkich
segmentach

Spadek sprzedazy :

kolekcji spowodowany |
silng konkurencjg |
i nasyceniem rynku

- Rozwdj oferty
internetowej

- Wieksza liczba
wydawnictw
dwucenowych ,GW”
(koszt kompensowany
dodatkowymi wptywami
ze sprzedazy egz.)

- Zapowiadane regulacje
ptacowe

- Rozwdj dziatalnosci
internetowej i reklamy
zewnetrznej




Rynek reklamy

Dynamika wydatkéw na reklame Zmiana szacunkéw wzrostu rynku reklamy w 2008 r.

zmiana % r/r

o/ _ o,
38% \ Internet 35% - 40%

77777 %% Telewizja 13% - 14%

Internet

8% Radio 11% - 12%

Telewizja

1
20%
//ﬁ Outdoor 10%
Radio v ::; Lacznie: Magazyny 6%-7% 4
. >I 1pot.08 417% Dzienniki 4% - 5%
Outdoor 14% 7 2kw.08 416% tacznie 12% 4

%6%

10% Struktura wydatkéw na reklame

9% Dzienniki
13%

agazyny NN
00 %% ntorn

Outdoor

8% 8%
Dzienniki
% 6% ]

0% 25% zmiana % r/r ~ 50%

Magazyny
14%

Telewizja
48%

Zrédio: wydatki na reklame, 1 pot.08, 2kw.08: szacunki Agory (prasa, radio na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory), Starlink (TV oraz internet — reklama display, w wyszukiwarkach oraz
serwisach ogloszeniowych), IGRZ (outdoor); szacunki 2008: Agora, szacunki netto po uwzglednieniu rabatow.



Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy

Przychody Gazety
600 2 150 1+8%
[ o
. c
Wydatkl ) M E zmiana % r/r
na reklame
dziennikéw m__\ 100
~ Podwyzka Podwyzka pozostatych wydan
300 piatkowego wydania Dziennika (codzienne 1,8 zt,
* 60/0 = Dziennika (do 2 zt) sobota 2 zl)
x _/\~__\ 50 10 ; 5%
o
€ - -
N Najnizszy w historii
poziom 131 tys. egz
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M Reklama Sprzedaz egzemplarzy
Fakt Gazeta Super Express Rzeczpospolita Dziennik

Zasieg czytelniczy Udzialy w wydatkach na reklame dziennikow*

Liczba czytelnikow

Pozostate
cazots [T 7.

1% Polskapresse
] +1pkt% 14%
F. +0,5pkt%
Fakt | 4,8 min 16,0% akt PR
ogk/g% Mecom (lokalne)
Supor Express | 7,8% " o
er ress f L 9
uper Exp 2,4 min o Dziennik +1pkt%
] % Super Express
Metro 4+ 1pkt% 3%
Opkt%
2kw .08 ] Rzeczpospolita
Dziennik 1,9 min 6,2% 9%
] Opkt%
Rzeczpospolita 1,4 min 4,6%
] 3%
4+ 1pkt%
0% 10% % zasiegu  20%
Gazeta
42%
4+ 1pkt%

Zrédo: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, kwiecien-czerwiec 08, N=11 689, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego); sprzedaz egzemplarzowa: ZKDP, rozpowszechnianie platne

razem; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.08; rynek reklamy: ogtoszenia wymiarowe, Agora, dane szacowane (w cenach biezacych);

* poréwnanie wybranych dziennikéw



Wyniki segmentow: Metro

Wydatki
na reklame
dziennikéw

46%

zmiana % r/r

2kw .08

AGORA.

Wyniki finansowe

+32%

zmiana % r/r

Z10
o
£

5

0,4 min zt
0
2kw .07 2kw .08
-1,2 min zt
-5
H Przychody EBITDA operacyjna*

Udzialy Metra w wydatkach na reklame dziennikéw

5 10% ) .
5 3% tacznie 1+ 1pkt% Zmiana rir w pkt%
= 7%

8%

5%

3%
3% 2%
0%

dzienniki ogdlnopolskie

dzienniki lokalne

dzienniki stoteczne

Zasieg czytelniczy w Warszawie

Gazeta

Metro
Dziennik 263 tys.
Fakt 249 tys.
Super Express 7 214 tys.
Rzeczpospolita 7 206 tys.
Echo Miasta | 185 tys.
%

9,4%

32,7%
20,1%
19,0%
16,3%
15,7%
14,1%
20% % zasiegu  40%

2008
premiumbrand

MARKA WYSOKIE)
REPUTACI

}
/)

6,5 tysiaca ofert

rekrutacyjnych w pierwszym
potroczu 08 r.**

Zrédto: przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.08; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, kwiecien-czerwiec 08, N=507, CCS (Czytelnictwo Cyklu
Sezonowego), Warszawa; rynek reklamowy dziennikow: ogtoszenia wymiarowe, Agora, dane szacowane (w cenach biezacych), 2 kw. 2008 r.
* nie zawiera bezgotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych

** dane wiasne, ogloszenia drobne i w

w ofercie dwur

j MetroPraca.pl, 1 pot. 08



Wyniki segmentow: internet

Wydatki
na reklame
w internecie

438%

zmiana % r/r

2kw .08

AGORA.

Przychody serwisow internetowych Agory*

zmiana % r/r

Min PLN

2kw.07

+113%

2kw.08

Zasieg serwisow internetowych

13 nowych serwisow,
1 przebudowany

X
- X
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Onet.pl WP Interia.pl 02.pl Agora
Maj 2007 M Maj 2008

tacznie 65 marek internetowych

Domiporta

Serwis Nieruchomoéci tabOr 'pl

) maszyny i pojazdy uEythewe
% autofoto.pl
K& autotrader.pl

@ KUPEPRZEDA),PL
Z czub Pracownicy¥D

POLT o

Osciagnij.pl

rf tkolumber.pl

Zrédio: zasieg: Megapanel PBI/Gemius; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.08; wydatki na reklame w internecie: Starlink, reklama display, w wyszukiwarkach oraz serwisach ogtoszeniowych
*wplywy ze sprzedazy reklam internetowych nie uwzgledniajg wplywdw z ogtoszen zamieszczanych w serwisach GazetaPraca.pl, GazetaDom.pl i Komunikaty.pl oraz wptywow z pozostatej sprzedazy tj. ptatnych tresci i 6

kontentu mobilnego oraz e-commerce



Wyniki segmentow: kolekcje

Wyniki finansowe

min PLN

N
o

34 min

w
o

20

11 min
5 min

— 5 min
0

Przychody m EBITDA

Liczba sprzedanych ksiazek i ksigzek z ptytami

min sprzedanych egz.**

1,9 min

0,7 min

2kw .07 2kw .08

Zrodto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.08
** ksiazki, CD oraz DVD

4 projekty seryjne,

14 wydawnictw jednorazowych




Wyniki segmentow: outdoor

Wyniki finansowe Wydatki inwestycyjne

Z 60 =20
Wyd atki % zmiana % r/r 7% %
na reklame 16 min PLN
w outdoorze
46% _
<
© +14,5%
£ 5 min PLN
) l
2kw .07 2kw .08 2kw .07 2kw .08
Przychody M EBITDA operacyjna*
== Reklama
Udzialy w rynku reklamy zewnetrznej
AMS
25%
2kw .08
Pozostali
75%

Zrodo: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 08; rynek reklamy zewnetrznej: IGRZ, 2 kw. 08
* nie zawiera bezgotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych



Wyniki segmentow: magazyny

Wydatki
na reklame
w magazynach

49%

zmiana % r/r

2kw .08

AGORA.

min PLN

Wyniki finansowe

Srednia sprzedaz egzemplarzowa (miesieczniki)

40
zmiana % r/r
+5%
20 !
7
1+16%
2kw.08
Przychody B EBITDA operacyjna*
~ Reklama

Struktura wydatkéw na reklame miesiecznikéw

Gruner+Jahr
Media Point 12%
Group Agora
Axel Springer4% 13%
3%
Edipresse
7%
Marquard
2kw.08 13%
Bauer
15%
Burda Media
Polska
Pozostate Murator 10%
15% 8%

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.08; sprzedaz egzemplarzy: Agora; rynek reklamy: monitoring
Expert Monitor na podstawie danych cennikowych, 2kw. 08
*nie zawiera bezgotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych

** ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, marzec-maj 2008: "Logo" - 83 tys. egz.; "CKM" - 76 tys. egz., "Men's Health" — 70 tys.

egz., "Playboy" — 61 tys. egz.
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Wyniki segmentow: radio

Wyniki finansowe

z 30
. o zmiana % r/r
Wydatki E
na reklame
w radiu
15
415% -
X
o
o
€
N
0

1+31%

2kw.07

2kw.08

Lokalne stacje radiowe = Przychody M EBITDA operacyjna*

“ Reklama

Udziat w rynku stuchalnosci TOK FM

+71%

I

10%
zmiana pkt% r/r

udziat w czasie stuchania

5% +1 pkt%

2kw .08

0%

Miasta nadawania

AGORA.

* nie zawiera bezgotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych

41,9 pkt%

Warszawa

Udziat w rynku stuchalnosci — stacje lokalne

210% 8.9%
S (1]
§ ’ 8,4%
5%
0%
2kw. 07 2kw. 08

(* tubao Teraz Radio dostepne takze w Tubie!

g AR CAREY >

Rozwdj platformy radiowe;j
w internecie — nowe kanaty,
w tym réwniez muzyczny kanat wideo

Zrodto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw.08; udziat w czasie stuchania: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, 15+, kwiecien-
czerwiec (2007: N=11 437, 2008: N=11 375), TOK FM, kwiecien-czerwiec, Warszawa (2007: N=1 516, 2008: N=1 511), miasta nadawania (2007: N=8 105, 2008: N=8 098)
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spotka"). Dane i informacje
zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy finansowej, a takze
oferty handlowej Spotki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepny na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach,
ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spoétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i
informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia.
Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogq zawierac¢ twierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia
co do spodziewanych przysztych wynikdw Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezacej
wiedzy, swiadomosci lub poglagdach Zarzadu Spotki | sg zalezne od szeregu czynnikdw, ktdre mogag
spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposob istotny réznic sie od
twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych
podmiotow zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w
jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

AGORA. 1



