Wyniki finansowe | rynkowe Grupa Agora w 2kw. 2017 r.

-

\\\
AN
A
WA L
ALY

—_—
[—
—_—

film i ksiazka // prasa [/ outdoor // internet // radio // druk



Agenda AGORASA

) GrupaAgoraw 1pot. 2017 r. str. 3

) Sukcesy Grupy Agora str. 4

> Kluczowe elementy otoczenia rynkowego str. 5

) Wyniki finansowe Grupy Agora Str. 6

) Wyniki oraz dziatania rozwojowe segmentdw operacyjnych Grupy Agora str. 7-10
) Podsumowanie i perspektywy str. 11




Grupa Agora w 1 pot. 2017r. AGORASA

> Filmy, w ktorych produkcje byta ) Dynamiczna ekspansja zagraniczna
zaangazowana Agora odpowiadajg za 50% Yieldbird’a — lidera branzy ad tech
fl'ekweanI na pOISk|Ch filmach = 250 wydawcow cyfrowych w portfelu klientow 2 4
= 3 tytuly: Po prostu przyjazn, Pokot, [~ T = obecny w 30 krajach na catym $wiecie ,‘,.
Sztuka Kochania. Historia Michaliny Wistockiej A . §"~f“f“' *
* ponad 2,7 min widzéw neshene YIELD Bl RD
) Bardzo dobre wyniki stuchalnosci ) Sukces mobilnej wersji serwisu
Radia TOK FM Sonar.Wyborcza.pl - oficjalny start projektu juz
= Dynamicznie rosnaca liczba stuchaczy we wrzesniu
" Sukees aplikacji mobilnej Mikrofon TOK FM m = Tylko w ciagu 9 dni ostatnich wydarzen politycznych 170 tys. odston i
4 ponad 100 tys. UU .WYI)OI'CZ&.[)]
) Kolejne kontrakty AMS ) Serwisy Agora w Facebook Audience Network
» Gdansk—191 wiat = Pierwszy wydawca w Polsce, na ktérego stronach wys$wietlane sg
=  Wroctaw — 250 wiat reklamy sieci FAN .
adins Audience
Network




Sukcesy Grupy Agora AGORASA

Dynamiczny rozwdj sieci kin
Helios i szybszy niz rynkowy
wzrost liczby sprzedanych
biletow

Istotna poprawa wyniku Pierwsza potowa 2017 r.

operacyjnego segmentu Prasa

= nowe zrédta przychodow - stabilny pOZiom przychodéw

= wzrost przychodéw reklamowych z serwiséw | poprawa rent0wnos’ci
internetowych Czasopism )

» pozytywne efekty dziatan restrukturyzacyjnych i w Gru pte Ag ora

nizsze koszty druku Gazety Wyborczej

Poprawa rentownosci segmentu
Reklama Zewnetrzna




Otoczenie rynkowe AGORASA

min widzéw

min PLN

Frekwencja w polskich kinach Dynamika segmentow rynku reklamy
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Zrédfo: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014r. liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starcom (TV, kino, intermnet). Internet

5 — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z re klamy wideo oraz od 1kw.2015r. przychody z reklamy mobilnej; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazari
sponsorskich oraz od 1kw.2013r. przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$c danych. Dane dotyczg reklam i ogtoszen
w sze$ciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino).



Poprawa rentownosci Grupy Agora AGORASA

Vv spadek przychodéw Grupy gtéwnie ze wzgledu na nizsze
wptywy ze sprzedazy ustug w segmentach Druk oraz

Prasa
wminz 2kw.2017 2kw.2016 zmianar/r 1pot.2017 1pot.2016 zmiana r/r ) .. . L.
Vv sprzedaz ustug reklamowych nizsza w wigkszosci
Przychody ze sprzedazy netto® 282,7 296,2 (4,6%) 583,7 584,7 (0,2%) segmentow operacyjnych Grupy
Sprzedaz ustug reklamowych 1416 150,5 (5,9%) 261,0 2722 41%) | 4 wplywy ze sprzedazy wydawnictw na zblizonym poziomie
' dzieki wyzszym wptywom ze sprzedazy wydan
Sprzedaz biletéw do kin P 31,2 39,7% 108,0 89,1 21,2% specjalnych magazynéw Gazety Wyborczej
Sprzedaz wydawnictw " 34.2 0.6% 68,1 68,9 (1,.2%) Wydawnictwa Agora i subskrypcji tresci w serwisie
’ Wyborcza.pl
Sprzedaz ustug poligraficznych 30,9 396 (22,0%) S 66 (23.1%) 4 dwucyfrowy wzrost przychodow ze sprzedazy biletéw oraz
Sprzedaz barowa w kinach s 12,8 36,7% 39,7 32,4 22,5% przychoddéw ze sprzedazy barowej w kinach sieci Helios
Pozostata sprzedaz 147 279 (47,3%) 48,0 455 550 | ¥ spadgk przyghodow ze sprzedazy u's’rL.Jg’poIlgraflcznych w
- efekcie mniejszego wolumenu zamoéwien
Koszty operacyjne netto, w tym: (276,0) (297,5) (7,2%) (573,4) (583,0) (1,6%) v spadek przychodéw . pozostaiej sprzedaiy to g’féwnie
Ustugi obce (99.5) (105,5) (5,7%) (211,9) (207,5) 2,1% rezultat wysokich wptywow z tytutu praw do sprzedazy gry
Wynagrodzenia i $wiadczenia (80,5) (81,2) (0,9%) (163,3) (160,7) 1,6% Wiedzmin 3: Dziki Gon i dodatkow do niej w drugim
kwartale 2016 r.
Zuzycie materiatow i energii orazwarto§¢ o o
sprzedanych towaréw i materiatow Lo (563) (17,2%) e (1106) e |y spadek kosztéw operacyjnych Grupy szczegdlnie w
Amortyzacja (24,7) (24,2) 2,1% (50,0) (49,2) 1,6% segmentach Prasa oraz Druk
Vv spadek kosztéw ustug obcych gtéwnie ze wzgledu na
Reprezentacja i reklama (15,5) (22,0) (29,5%) (36,5) (38,1) (4,2%)

koszty zwigzane z grg Wiedzmin 3: Dziki Gon w 2
Zysk na okazyjnym nabyciu 2 _ . . ) 22 . kwartale 2016 r. oraz ich ograniczenie w wigkszosci

segmentéw operacyjnych Grupy
Vv nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczeh na rzecz
marza EBIT 2,4% (0,4%) 2,8pkt% 1,8% 0,3% 1,5pkt% pracownikow w efekcie ich ograniczenia w wiekszosci
segmentéw operacyjnych Grupy; ich wzrost nastgpit

Wynik operacyjny - EBIT 6,7 1.,3) - 10,3 17 505,9%

EBITDA 31,4 22,9 37,1% 60,3 50,9 18,5% ; . S
jedynie w segmencie Film i Ksigzka
marza EBITDA 11,1% 7.7% 34pkt% 10.3% 8,7% 16pkt% | ¥ spadek kosztow zuzycia materiatow i energii oraz wartosci
Zysk I strata netto 0.7 5.5) . 5.4) 1) 51,4% sprzedanych towaréw i materiatéw to wynik nizszego

wolumenu zamoéwien ustug poligraficznych, wyzszego
udziatu druku na papierze dostarczonym przez klientow
drukarni, nizszych wolumenéw produkcji Gazety
Wyborczej oraz zaprzestania wydawania bezptatnego
dziennika Metrocafe.pl i miesiecznika Pogoda na zycie

V¥ ograniczenie kosztow reprezentacji i reklamy gtéwnie w
segmentach Prasa oraz Film i Ksigzka

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.2017;
6 1 poszczegdlne pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i ustug poligraficznych, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka), opisane szczegétowo w
czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu;),
2 pozycje zysk na okazyjnym nabyciu i wycena udziatow na dzien przejecia kontroli sq zwigzane z transakcjg przejecia kontroli nad spétkq zalezng GoldenLine Sp. z 0.0. w pierwszym kwartale 2016 r.



Film i Ksiazka: wzrost przychodoéw i poprawa wyniku AGORASA

FILM i KSIAZKA*
w min z 2kw.2017 2kw.2016 zmiana rir 1pot.2017 1pot.2016 zmiana r/r

wzrost przychodéw segmentu dzieki istotnie wyzszym
wptywom ze sprzedazy biletéw oraz wptywom ze
Przychody, w tym: 78,9 70,7 11,6% 205,8 169,1 21,7% sprzedazy barowej w kinach sieci Helios za sprawg
wysokiej frekwencji

Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 43,5 31,2 39,4% 108,1 89,2 21.2%

Praychody ze s przedazy barowe] 175 128 36.7% 30,7 324 22.5% 4 wzrost przychodow z tytutu sprzedazy reklam w kinach

S o kinach® e 53 5 704 141 124 13.79 Vv nizsze wptywy z dziatalno$ci Wydawnictwa Agora ze

rzychody ze sprzedazy reklam w kinac ’ ' e : : R wzgledu na wpltywy ze sprzedazy gry Wiedzmin 3:
Przychody z dziatalnosci filmowej*? 14 17 (17,6%) 215 3,6 497,2% Dziki Gon i wptywy z innych projektéw, m.in. z wystawy
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa Agora 83 16,6 (50,0%) 16,8 252 (33.3%) Titanic, the Exhibition w 2 kw. 2016 r.
. , . 4 wzrost kosztéw operacyjnych gtéwnie ze wzgledu na

Koszty operacyjne netto (80,5) (76.,5) 5,2% (187,1) (158,7) 17,9% rozwdj sieci kin Helios i wysoka frekwencje w kinach
Wynik operacyjny - EBIT (1.,6) (5.8) 72,4% 18,7 10,4 79.8% | 4 wyzsze koszty ustug obcych jako rezultat wyzszych

marza EBIT (2,0%) (8,2%) 6,20kt % 9.1% 6.2% 2,9pkt % odptatnosci za kopie filmowe oraz wyzszych kosztéw
EBITDA 6.2 15 313.3% 350 25,6 36,7% czynszow sieci kin Helios w zwigzku z jej rozwojem

marza EBITDA 7,9% 21%  58pkt% 17,0% 151%  1,9pkt% wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen ze wzgledu

na zmiane minimalnej stawki ptacy godzinowej oraz

wzrost zatrudnienia wynikajgcy ze zwiekszenia liczby

Vv nizsze koszty dziatalnosci Wydawnictwa Agora
zwigzane rozliczeniem z producentem gry Wiedzmin 3:
Dziki Gon w 2 kw. 2016 r.

LA HELIOS

MIASTO DATA 2
."g FREKWENCJA W KINACH SIECI HELIOS
WOLOMIN 1Q 2017 = (ujecie kalendarzowe) (ujecie Boxoffice.pl)
g
2 O 1 7 2 O 1 6 STALOWA WOLA 4Q 2017
KROSNO 4Q 2017 35,0% 43.8%
42 kina 37 kin WARSZAWA 2018 / /
; 4,0 4,0
GDANSK 2018 17 2.3 17 2.5
233 206 20 . 2,0 .
ekrany ekranéw KATOWICE 2018 0.0 - 0.0 -
PIASECZNO 2021 2kw.2016  2kw.2017 2kw.2016  2kw.2017

433,4% wzrost frekwencji w polskich kinach w 2kw. 2017 r. wg. Boxoffice

Zrédfo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2017 r.; Boxoffice.pl
7 1 podane kwoty nie zawierajg przychodow i petnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy(jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
2 podane kwoty obejmujg przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filméw;
*EBIT i EBITDA dla segmentéw Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sg po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéw ogolnofirmowych Spotki (np. kosztow zarzgdu, wiekszosci kosztéw pionéw wspomagajacych Spotki), ktére sq zawarte w
pozycjach uzgadniajacych.



Prasa: istotha poprawa wynikéw operacyjnych AGORASA

AT V¥ nizsze przychody segmentu to efekt nizszych wptywow ze
wminz 2kw.2017 2kw.2016 zmianar/r 1pot.2017 1pot.2016 zmianar/r sprzedaiy reklam w Gazecie Wyborczej oraz zaprzestania
Prayehody, w tym: 640 738 (13.3% s 1357 (13.4% wydawania bezptatnego dziennika Metrocafe.pl i

Przychody ze sprzedazy wydawnictw 29,5 31,7 (6,9%) 57,5 62,6 (8,1%) miesiecznika Pogoda na z'ycie
w tym Gazeta Wyborcza 24,3 25,8 (5,8%) 47,4 51,7 (8,3%)
w tym Czasopisma 2.8 40 (30,0%) 5,9 7.8 (24,4%) V¥ nizsze wplywy ze sprzedazy reklam to gtéwnie efekt
Przychody ze sprzedazy reklam 12 333 39,8 (16,3%) 57,9 69,7 (16,9%) negatywnych trendéw na rynku prasy drukowane;j
wym Gazeta Wyborcza 19.1 23,7 (19.4%) 33.8 41.2 (18.0%) | 4 wyzsze wplywy ze sprzedazy reklam w pionie Czasopisma
w tym Czasopisma 7l 66 7,6% dzz 117 4,3% Agory to efekt dynamicznego rozwoju oferty e-commerce,
w tym Metrocate.pl * - 44 - - 75 - wyzszych wptywéw z oferty custom publishing oraz ze
Koszty operacyjne netto * (58.,5) (71,0 (17,6%) (113,0) (135,7) (16,7%) sprzedazy reklam w miesigcznikach Logo i Avanti
Wynik operacyjny - EBIT 55 2.8 96,4% 4,5 - -
g mar:a EBI)',IJ' g 8.6% 38% 4.8pkivh 3.8% 0,0% 3.8pki%h Vv spadek przychoddw ze sprzedazy wydawnictw segmentu to
EBITDA 59 33 78.8% 54 10 240,0% efekt spadku sprzedazy egzemplarzowej prasy drukowane;j
marza EBITDA 9.2% 4,5% 4,7pkt% 4,6% 0,7% 3.9pkt% | ¥ ograniczenie kosztow operacyjnych segmentu Prasa to

gtéwnie rezultat mniejszych wolumendw druku tytutéw
wiasnych oraz ograniczenia kosztéw reprezentacji i reklamy

Dywersyfikacja ofe wej segmentu
Y Y J ] S€9 ¥ nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na rzecz

pracownikow to gtdwnie efekt ograniczenia zatrudnienia

—— DOynamika przychoddw reklamowy ch czasopism Agaory

Psvcuomsu WYCH ) i - 40%
tyIK S | . “ P ] 0% ——— Rynkowa dynamika wydatkaw na reklame w czasopismach
PSYCHOLOGIA Y °
i oY ‘
e grane24 .
s -
festival %% .,
M 10-11 czerwca, warszawa 4
- 0%
L]
-10%
EUROPEAN ~20%
VRESTHE2017
-30%
?[3:"% P‘MJII} “UW
WARSIAWA _40%

L) o . 3 Thw, 2w 3l dlw. kw2l 3low dkwe Tk Zhwe 3low dhw Tk 2o,
= ] ‘ 2014 2014 2014 2014 2015 2015 2015 2015 2016 2016 2016 2016 2017 2017
|

Zrédifo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.2017r.; rpr na podstawie danych ZKDP.
1 podane kwoty nie zawierajg przychodéw i petnych kosztow wzajemnej promocji pomigdzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii.
2 podane kwoty zawierajg wpfywy z reklamy |nternetnwe| na serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych. W 2016 r. cze$¢ wplywdw z reklamy internetowej byfa alokowana do pionu Internet.
3w dniu 14 pazdziernika 2016 r. Agora dziennika Metrocafe.pl.
“od 2017 r. koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcjg Gazety Wyborczej rozliczane sg poprzez alokacje wedfug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubieglych, poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw amortyzacji) zwigzanych z ich produkcjg. Prezentacja danych poréwnywalnych za analogiczne okresy
zostata odpowiednio przeksztatcona.
* EBIT i EBITDA dla segmentéw Film | Ksiazka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sa po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokaciji kosztéw ogélnofirmowych Spotki (np. kosztoéw zarzadu, wiekszosci kosztéw piondw wspomagajacych Spotki), ktére sa zawarte w pozycjach uzgadniajacych.




Reklama zewnetrzna oraz Internet AGORASA

Poprawa wyniku operacyjnego segmentu Reklama Zewnetrzna

REKLAMA ZEWNETRZNA ¥ nieznacznie nizsze przychody segmentu pomimo zakonczenia
w min zt 2kw.2017  2kw.2016  zmianar/r | 1pot.2017  1pot.2016  zmiana r/r wspotpracy z Metrem Warszawskim w zakresie obstugi
Przychody, w tym: 45,2 45,7 (L.1% 80,5 814 L.1% nos$nikéw reklamowych w wagonach metra

sprzedaz reklam® 44,5 45,1 (1,3%) 79,2 80,1 (1,1%) ¥ ograniczenie kosztéw operacyjnych to efekt zmian w strukturze
Koszty operacyjne netto (33.1) (35,0) (5,4%) 627) 67.2) (6,7%) portfela no$nikdw oraz zakonczenia wspotpracy z Metrem
Warszawskim w zakresie obstugi nosnikéw reklamowych w
Wynik operacyjny - EBIT 12,1 10,7 13,1% 17,8 14,2 25,4%
wagonach metra
marza EBIT 26,8% 23,4% 3,4pkt% 22,1% 17,4% 4,7pkt%
EBITDA 163 146 11.6% 26.3 20 19.5% 4 wzrost kosztow amortyzacji ze wzgledu na realizacje uméw
marza EBITDA 36.1% 31.9% 4,2pkt% 32,7% 27.0% 5, 7pki% koncesiji na budowe wiat przystankowych w Warszawie i w

Krakowie

Ograniczenie kosztéw operacyjnych segmentu Internet

v spadek przychoddéw segmentu to gtéwnie wynik nizszych

*
INTERNET wptywdw ze sprzedazy reklam internetowych
wmin z 2kw.2017 2kw.2016 zmianar/r = 1pot2017  1pot2016  zmianar/r » . L. . .
¥ nizsze koszty operacyjne to gtéwnie efekt ograniczenia
. 0, 0, , N
Przychody, w tym: 41,0 43,5 (5,7%) 79,3 79,8 (0,6%) wydatkow na reprezentacje i reklame
sprzedazreklam internetowych >3 33,6 35,7 (5,9%) 63,7 63,9 (0,3%)
sprzedaz ogloszen w wortalach oy 27 26.6% o 6.2 177% nizsze koszty .wyna.grodzen |.sw!adczen na rze.cz pracc??/vnlkow
to efekt ograniczenia zatrudnienia w segmencie oraz nizszych
Koszty operacyjne netto (34,4) (35,7) (3,6%) (72,4) (70,2) 3,1% kosztow umow cywilno-prawnych
Wynik operacyjny - EBIT 6,6 7.8 (15,4%) 6,9 9,6 (28,1%) . . . ,
4 wyzsze koszty ustug obcych zwigzane sg z wyzszymi
marza EBIT 16,1% 17,9%  (1,8pkt%%) 8,7% 12,0%  (3,3pkt%) . . . .
wydatkami na dzierzawe powierzchni reklamowych przez
EBITDA 7,7 9,0 (14,4%) 9,2 12,1 (24,0%) ; . T
Yieldbird, Trader.com (Polska) oraz przez sieci afiliacyjne, co
marza EBITDA 18,8% 20,7%  (1,9pkt%) 11,6% 152%  (3,6pki%)

wigzato sie z wyzszymi przychodami z tego tytutu

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2017 r.; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna i liczba nosnikéw: IGRZ.
9 1 podane kwoty nie zawierajg przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wcze$niejszej rezerwacji;
2 podane kwoty nie zawierajg petnych kosztéw i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniaja
réwniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomigdzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z 0.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.;
3 W 2016 r. podane kwoty zawierajg alokowane wptywy z czesci reklamy internetowejw serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz w serwisach lokalnych. Od 2017 r. wplywy te nie sg alokowane do pionu Internet.



Radio oraz Druk AGORASA

Ograniczenie kosztow operacyjnych segmentu Radio

Vv spadek przychodéw ze Swiadczonej ustugi

RADIO i . .
] _ posrednictwa w stacjach innych nadawcow
wminz 2kw.2017 2kw.2016 zmianar/r 1pot.2017 1pot.2016 zmianar/r ) . oo .
oraz posrednictwa dla sieci kin Helios przy
Przychody, w tym: 27,9 29,6 (5,7%) 53,7 55,0 (2,4%) . .
wyzszych przychodach ze sprzedazy czasu
sprzedaz reklamy radiowej™? 23,9 25,1 (4,8%) 44,9 47,0 (4,5%) .
antenowego we wiasnych stacjach
Koszty operacyjne netto 2 (23,1) (24.3) (4.9%) (48,6) (48,0) 1.3% . . A . L.
V¥ ograniczenie kosztow operacyjnych gtéwnie ze
Wynik operacyjny - EBIT 48 53 (9,4%) 51 7,0 (27.1% o
wzgledu na nizsze koszty ustug obcych
marza EBIT 17,2% 17,9% (0,7pkt%) 9,5% 12,7% (3,2pkt%) ) ; } )
zwigzanych z ustugg posrednictwa w sprzedazy
EBITDA 5,6 6,0 (6,7%) 6,8 85 (20,09
marza EBITDA 20,1% 20,3% (0.2pki%) 12,7% 15,5% (2.8pkt%) ¥ nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen na

rzecz pracownikow oraz reprezentacji i reklamy

zmiana w zZmiana w

_ E
Udziat % w stuchalnosci 2kw. 2017 1pot.2017 okt % rir

pkt % r/r

Stacje muzyczne Grupy S

Agora (Rock Radio, Radio

Ziote Przeboje oraz Radio 4,1% 0,1pkt% 4,0% 0,1pkt% Systematycznie rosnacy udziat w czasie stuchania
Pogoda) stacji radiowych Grupy Agora

Radio TOK FM 2,3% 0,5pkt% 2,3% 0,5pkt%

Poprawa wyniku segmentu Druk na poziomie EBIT i EBITDA

Vv spadek przychoddw i kosztéw operacyjnych w

DRUK* . P . .
segmencie to gtéwnie efekt nizszych wolumenow
wminz 2kw.2017 2kw.2016 zmianar/r 1pot.2017 1pot.2016 zmianar/r M . .
produkcji oraz rosngcego udziatu druku na papierze
Przychody, w tym: 32,9 41,6 (20,9%) 62,6 80,6 (22,3%) powierzonym
sprzedaz ustug poligraficznych 30,9 39,6 (22,0%) 58,9 76,6 (23,1%)
Koszty operacyjne netto ® (34,1) (43,6) (21,8%) (66,3) (83,6) (20,7%)
Wynik operacyjny - EBIT 1,2) (2,0) 40,0% 3,7) (3,0 (23,3%)
marza EBIT (3,6%) (4,8%) 1,2pkt% (5,9%) (3,7%) (2,2pkt%)
EBITDA 4,2 3,8 10,5% 71 8,7 (18,4%)
marza EBITDA 12,8% 9,1% 3,7pkt% 11,3% 10,8% 0,5pkt%
Zrédho: finanse: i ie fi wg MSSF, 2kw.2017 r.; radiostacje lukalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media.
O przychody ze sprzedazy reklam obejmuja sprzedaz i obcego czasu i ustugami posr i
l podane kwoty nie zawierajg przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dZ/a&aInosmaml Grupy (jedynie bezposredme koszty zmienne kampanii na noénit reklamy j), jezeli taka p ja jest bez $niejszej rezerwacii.
3 Wg udziatu w czasle sluchan/a RadioTrack, MillwardBrown SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchanie ich dni ia i wszystkich 6w) w catej populacji i grupie wiekowej 15+ + za kwiecien-czerwiec: proba dla 2016 r.: 20 970; dla 2017 r.: 20 783; za okres styczen-czerwiec: proba dla 2016 r.: 41 977; dla 2017 r.: 41 561.
ze Swi ia ustug na rzecz klientow zewnetrznych;

5 od 2017 r. koszty op. ji zwigzane z pl ja GW i g poprzez alokacje wedtug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubiegtych, poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw tyzacji) i zich pi ja. ja danych poréwny ych za i okresy zostata




Podsumowanie i perspektywy

AGORA.

Dynamiczny rozwoj
sieci kin Helios

» Rosngca pozycja na rynku kinowym w

Stabilizacja wyniku Poprawa rentownosci

segmentu Prasa
Polsce * Istotna poprawa wyniku operacyjnego > PRI |l 0t elel [frllzale )

w catej Grupie Kapitatowej

zatozen strategicznych

-

Ciekawy repertuar na drugg potowe roku, dobra

perspektywa frekwencyjna na 2017 r., otwarcia
nowych kin sieci Helios

y,

r
Umacnianie cyfrowej pozycji Gazety
Wyborczej oraz skuteczna monetyzacja bazy

subskrybentow
y,
-
Zakonczenie prac w ramach projektu
inwestycyjnego AMS w Warszawie
y,

r
Dominacja globalnych platform na rynku
reklamy internetowe;j

J
r
Utrzymujgce sie negatywne trendy na rynku
prasy tradycyjnej
J
r
Kolejne propozycje zmian legislacyjnych
J
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http://bb5.tivi.pl/strona_glowna.html

AGORA.

Dziekujemy za uwage

www.agora.pl

Kontakt:

investor@aqora.pl

press@aqora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéiki i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszace sig do przysziosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spdétki lub zapewnienia co do spodziewanych przyszlych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub
pogladach Zarzadu Spoétki i s zalezne od szeregu czynnikdw, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysziosci wyniki bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.
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AGORA.

Zataczniki
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Grupa kapitatowa Agora S.A.

AGORA.

Stan na dzien 31 grudnia 2016 r.

Wybrane spétki zalezne
(dane jednostkowe)

dilns
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%,  Golden

% posiadanych
akcji/udziatow
(efektywnie)

100,0%

100,0%

100,0%*

100,0%

88,9%

88,9%?

84,3%3

100,0%*

92,7%

Przychody

172 245

51204

108 214

10 822

311 626

8 076

44 385

2974

19 861

Wynik netto

26 705

6 653

3290

759

25108

(1352)

2981

(124)

757
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1 posrednio przez GRA Sp. z 0.0.
2 posrednio przez Helios S.A.

3 zmiana nazwy spoétki z Adtaily Sp. z o.0. na Yieldbird Sp. z o.0. zostafa zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sagdowym w dniu 28 grudnia 2016 r.
4 spotka utworzona w marcu 2016 r.



Udzial poszczegdinych typow nosnikéw na rynku OOH AGORASA
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60%
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50%

Stan na dzien 31 grudnia 2016 r.
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% udziat poszczegoéinych
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15  Zrédto: Raport IGRZ, 31.12.2016 1.



Dziatalnosc¢ telewizyjna AGORASA

Srednia ogladalno$é w 2kw.2017 r.

All 16-49 SHR AMR SHR AMR
Il kwartat 2017 r. | potowa 2017 r.
STOPKLATKA 1,01 22 941 1,02 25 279
M:TR() 0,22 4 963 0,21 5263
|
Nowa TV 0,19 4377 0,18 4 399
Zoom TV 0,18 4191 0,17 4291
WP 0,15 3419 0,11 2749

l 6 Zrédfo: opracowanie wiasne; dane ogladalnoéci na podstawie Nielsen Audience Measurement, SHR ($redni udziat w oglgdalno$ci)%, AMR ($redni czas ogladalnosci w minutach), grupa 16-49
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