Wyniki finansowe
i rynkowe

1 kw. 2008 r.

Czesé 1



Wyniki finansowe Grupy

Wzrost przychodéw
dzieki reklamie

Wzrost kosztow
odzwierciedla
gtéwnie rozwaj
dziatalnosci
operacyjnej

Wysokie marze
operacyjne

AGORA.

Przychody
Z 400
T zmiana % r/r f3,5%
E +16%
300 — M Reklama
Sprzedaz egz.
200 M Kolekcje
H Pozostate
1kw.07 1kw.08
Wynik operacyjny

z 60 zmiana % r/r 1+14% 20%
: /
£
€ 50 /
17% 15%
0 16%
30 10%
20
5%
10
ol } { 0%
1kw.07 1kw.08

EBITDA operacyjna —#— marza EBITDA operacyjna

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw. 2008 r.
* Bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych
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Rynek reklamy

Wzrost wydatkéw na reklame w 1 kw. 2008 r. Szacowane wydatki reklamowe w 2008 r.
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Zrédto: wydatki na reklame 1kw. 2008: szacunki Agory (prasa, radio na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory), Starlink (TV oraz internet), IGRZ (outdoor);
2008 szacunki: Agora. Szacunki netto po uwzglednieniu rabatéw.



Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy Przychody Gazety
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AGO Mﬂ Zrodto: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, styczen-marzec 08, N=12 065, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego); sprzedaz egzemplarzowa: ZKDP styczen-marzec 08;
przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.08; rynek reklamy: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu (w cenach biezacych);

* poréwnanie wybranych dziennikéw



Wyniki segmentow: Metro

Przychody reklamowe Metra
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AGO Mﬂ Zrédto: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, styczen-marzec 08, N=515, CCS  (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), Warszawa; przychody: skonsolidowane wg MSSF, 1kw.08; 5

rynek reklamy: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu (w cenach biezacych)



Wyniki segmentow: internet

Przychody serwiséw internetowych Agory
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AGO Mﬂ Zrédo: zasieg: Megapanel PBI/Gemius; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.08 6
* nie zawiera przychodéw z reklam wertykali



Wyniki segmentow: kolekcje
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Wyniki segmentow: outdoor
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AGO M“ Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, kw.08; rynek reklamy zewnetrznej: IGRZ, 1kw.08



Wyniki segmentow: magazyny
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danych cennikowych, 1kw.08



Wyniki segmentow: radio
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Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw.08; udziaty w rynku stuchalnosci: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, 15+, styczen-marzec (2007: N=11 430, 2008: 1 O
N=11422), TOK FM, styczen-marzec, Warszawa (2007: N=1 501, 2008: N=1 059) miasta nadawania (2007: N=7 840, 2008: N=7 844)



Akwizycja
Trader.com (Polska)
Sp. zo.o.

Cze$é 2



Szczegoly transakcji

Agora kupuje
100% akcji
Trader.com (Polska)

Zamkniecie
transakcji

po wypetnieniu
warunkéw umowy
sprzedazy

AGORA.

Spotka

Sprzedajacy

Udziaty

Cena

Data podpisania

Trader.com (Polska) Sp. z 0.0.

Pronto Invest B.V.
(grupa Trader Media East Limited wchodzaca
w sktad wiodacej tureckiej grupy medialnej Hurriyet)

100%

54,35 min US$

14 maja 2008 r.



Najwazniejsze informacje o Trader.com (Polska) Sp. z o.0.

Trader.com

(Polska) jest

jednym z kluczowych
uczestnikéw
internetowego rynku
ogtoszen
dom/nieruchomosci

i motoryzacyjnych

W 2007 r.
przychody
Trader.com
(Polska) wyniosty
18,5 min zt

AGORA.

Aktywa

6 czasopism

ogtoszeniowych

sektor

marka

motoryzacja

nieruchomosci

"AutoBiznes Ogtoszenia"

"AutoBit Biznes"

"Biznes Truck"

"Domiporta Oferty Nieruchomosci"

"Nieruchomosci Warszawa i okolice" =.-;

"Nieruchomosci Wroctaw i okolice”

liczba uzytkownikow

ogtoszenia m Domiporta.pl Domiporta 395 tys.
nieruchomosci - il e
4 wertykale
(ogtoszeniowe) ogtoszenia @E Autotrader.pl n autotrader.pl | 466 tys.
motoryzacyjne '
ogloszenia A Tabor24.pl tabor .pl 80 tys.
(pojazdy uzytkowe sy | pojacty wiythoms
i maszyny)
ogtoszenia drobne Kupsprzedaj.pl KUPSPRZEDAJPL | 178 tys.
1 wertykal motoryzacja Autofoto.pl auto .pl 158 tys.
(spotecznosciowy)

Zrédio: liczba uzytkownikéw: Megapanel PBI/Gemius, real users, styczen 2008 r.




Podstawowe cele transakciji

Akwizycja
Trader.com (Polska)
jest spdjna

ze strategia Agory
oparta na rozwijaniu
medialnych ofert

Utrzymac i wzmocnic¢ trwatg pozycje lidera w branzy
dom/nieruchomosci;

Zdoby¢ drugg pozycje w branzy motoryzacyjnej mierzong liczbg

tematycznych uzytkownikow;

W najszybciej
rosngcych segmentach
rynku reklamy

PrzejaC przeptyw ogtoszen z prasy do internetu w najbardziej
atrakcyjnych branzach;

Zbudowacé pozycje do tworzenia nowych serwisow
ogtoszeniowych w Polsce i zagranicg w oparciu o nabyte
kompetencje technologiczne i doswiadczenie zespotu;

Celem Agory jest
zajecie silnej pozycji
w kazdej kluczowej
kategorii
ogtoszeniowej

Wykorzystac¢ potencjat sprzedazowy i promocyjny Agory
do budowania nowych ofert i optymalizacji procesow
operacyjnych.

A A 2 2 4

AGORA.



Nieruchomosci i motoryzacja to jedne z najwiekszych
i najszybciej rosnacych branz
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2007 razem Prasa Internet 2007 razem Prasa Internet

M Agora Polskapresse # Trader.com Polska M Agora Polskapresse # Trader.com (Polska)

AG 0 Mﬂ Zrodto: szacunki Agory, reklama i ogloszenia 5



Agora i Trader.com (Polska) — pozycja rynkowa

Potaczenie
wysokiego
udziatu Agory
w rynku reklam
i ogtoszen
prasowych

z aktywami
Tradera to szansa
na zbudowanie
trwatej pozycji
w kluczowych
kategoriach
ogloszeniowych

AGORA.

Udziat Agory i Trader.com (Polska)
w internetowym rynku reklam i ogtoszen
nieruchomosci
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B Gazeta.pl+Trader.com Polska M Gazeta.pl*
Murator Group # Grupa Gratka - gratka.pl-gratka.pl/dom
I otoDom M Grupa Trader - domiporta.pl
% oferty.net T szybko.pl
nieruchomosci-online.pl meble.pl
Onet.pl*

*budownictwo, nieruchomosci
Suma Gazeta.pl + Trader.com (Polska) po wykluczeniu zbioru wspdinego

Udzial Agory i Trader.com (Polska)
w internetowym rynku reklam i ogtoszen
motoryzacyjnych
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Ry nek ogtoszen motory zacy jny ch

Liczba uzytkownikéw 10 najwiekszych
serwiséw motoryzacyjnych

w
N

)
’

N

min uzytkownikéw

Grupa Trader

Gazeta.pl*

0
\ ,/ Liczba uzytkownikéw
.- B Gazeta.pl (zmoto.pl)+Grupa Trader otoMoto
“ INTERIA.PL* ! Grupa Gratka*
Onet.pl* @ Wirtualna Polska*
1 02.pl* M Grupa Trader*
M Gazeta.pl* www.auto.pl
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*serwisy motoryzacyjne

Zrodto: liczba uzytkownikéw: Megapanel PBI/Gemius, real users, styczen 2008; rynek reklamy: szacunki Agory, reklama i ogloszenia




Agora i Trader.com (Polska) — wspolny potencjat

Trader.com (Polska) Agora

Znana marka, szczegolnie
w ogtoszeniach prasowych;
lider w kategorii
dom/nieruchomosci

» Jakos$¢ produktow
ogtoszeniowych — najlepsze
rozwigzania technologiczne
online w kategorii
dom/nieruchomosci

Zajac silng,
pozycje Lider na rynku tworzenia
w kazdej treSci w internecie w branzy

* Znane marki w internecie kluczowej dom/nieruchomosci

kategorii
ogtoszeniowej Szeroki zasieg 47 marek
internetowych

» Silna sie€ sprzedazy;
szeroka baza klientéw

» Unikalne kompetencje zespotu Korzysci ze wspélpracy

w zakresie tresci, promociji
i sprzedazy w grupie
medialne;j

AGORA. 7



