Wyniki finansowe | rynkowe Grupy Agora w 3. kw. 2017 r.
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Grupa Agoraw 3. kw. 2017r.

AGORA.

Dynamiczny rozwdj sieci kin Helios

» Wyzsza od rynkowej dynamika sprzedazy biletow
* Nowe kontrakty

Wdrazanie nowej strategii
wydawniczej pionu Czasopisma

* Podniesienie efektywnosci dziatan

» Lepsza monetyzacja tresci — zarbwno
tradycyjnych, jak i cyfrowych

s

Widoczne efekty dziatan
restrukturyzacyjnych

I rozwojowych w segmencie Prasa
» Szybsza niz planowana realizacja zatozonego

celu w zakresie liczby sprzedanych subskrypcji
tredci w serwisie Wyborcza.pl

Istotny wzrost przychodéw
segmentu Radio

« Znaczgca poprawa rentownosci

Program skupu akcji wiasnych

Agory S.A.

* 96,3% - srednia stopa redukcji w puli akciji

na okaziciela




Otoczenie rynkowe

AGORA.
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Dynamika wydatkéw na reklame w 3. kw. 2017 r.
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Struktura rynku reklamy
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B internet 34,5%

41,5pkt%
B kino 1,5%
=0,0pkt%
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zewnetrzna 5,5% +0,5pkt%
+1,0pkt% 3.kw.2017
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4 0,5%

.

+0,5pkt%

® radio 7,5%

40,5pkt%

L telewizja 43,5%
+0,5pkt%

® magazyny 5,0%

Zrédfo: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014r. liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starcom (TV, kino, intermnet). Internet
4 zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazarn
sponsorskich oraz od 1. kw. 2013r. przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promogji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych. Dane dotyczg reklam i

ogfoszen w szedciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino).



Istotna poprawa rentownosci Grupy Agora w 2017 r. AGORASA

spadek przychoddéw Grupy gtéwnie ze wzgledu na nizsze
wpltywy ze sprzedazy w segmentach Druk oraz Prasa

spadek przychoddéw ze sprzedazy ustug poligraficznych

wminz 3kw.2017 3kw.2016 zmiana r/r 1-3kw.2017  1-3kw.2016 zmiana r/r w zwiazku z zakoniczeniem wspc'n’rpracy z niektérymi
Przychody ze sprzedazy netto® 2514 2734 (8,0% 835,1 858,1 @.7% klientami, mniejszym wolumenem zamowien oraz
wiekszym udziatem ustug druku na papierze powierzonym
Sprzedaz ustug reklamowych 118,7 123,2 (3,7%) 379,7 3954 (4,0%) . ..
sprzedaz ustug reklamowych nizsza w segmentach Prasa,
Sprzedaz biletéw do kin 476 44,7 6,5% 155,6 133,8 16,3% Reklama Zewnetrzna oraz Internet
Sprzedaz wydawnictw 317 311 1.9% 99,8 100,0 (0,2%) nizsze przychody z pozostatej sprzedazy to gtéwnie rezultat
dodatkowych wptywéw Grupy w 3. kw. 2016 r. zwigzanych
Sprzedaz ustug poligraficznych 18,4 36,0 (48,9%) 77,3 112,6 (31,3%) z prawami do dystrybucji gry Wiedzmin 3: Dziki Gon
Sprzedaz barowa w kinach 187 176 6.3% 58,4 50,0 16.8% oraz organizacjg wystawy Titanic. The Exhibition
) wzrost przychoddw ze sprzedazy biletoéw oraz przychodow
Pozostata sprzedaz 16,3 20,8 (21,6%) 64,3 66,3 (3,0%) . . . .. .
ze sprzedazy barowej w kinach sieci Helios
Koszty operacyjne netto, w tym: (260,5) (283,1) (8,09 (833,9) (866,1) (3,7% wzrost przychodéw ze sprzedazy wydawnictw dZieki
Ustugi obce (96.,5) (97.4) (0,9%) (308,4) (304,9) 11% wyzszym wptywom ze sprzedazy Wydawnictwa Agora,
o ) subskrypciji tresci w serwisie Wyborcza.pl oraz wydan
Wynagrodzenia i §wiadczenia (77,1) (76,1) 1,3% (240,4) (236,8) 1,5% . . .
specjalnych magazynéw Gazety Wyborczej
Zuzycie materiatow i energii orazwarto§¢ o o
sprzedanych towaréw i materiatéw I (54.3) (82,2%) ERELA) (164.9) (20.5%)
. , spadek kosztéw operacyjnych Grupy w wiekszosci
Amortyzacja (246) (246) : (74.8) (738) 1.1% segmentéw operacyjnych, w szczegdlnosci w segmentach
Reprezentacja i reklama (15,7) (20,0) (21,5%) (52,2) (58,1) (10,2%) Druk i Prasa
. 2 spadek kosztow zuzycia materiatow i energii oraz wartosci
Zysk na okazyjnym nabyciu = - - e 2,2 - R . s L .
sprzedanych towaréw i materiatow to gtéwnie wynik
Wynik operacyjny - EBIT (9.1) 97 6,2% 1,2 (8,0) - nizszego wolumenu druku w segmencie Druk oraz
marsa EBIT (3.6%) (3.5%) (0.1pkt%) 0.1% (0.9%) 1.0pkt% nizszego wolumenu g%c?wnych wydawnictw prasowych
publikowanych w Grupie Agora
EBITDA = 14,9 4.0% 7 65,8 15.2% istotne ograniczenie kosztow reprezentacii i reklamy
marza EBITDA 6,2% 5,4% 0,8pki% 9,1% 7.7% 1,4pkt% gtéwnie w segmentach Prasa oraz Radio
nizsze koszty ustug obcych gtéwnie ze wzgledu na brak
Zysk / strata netto (1,6) (13,8) 88,4% (7,0) (24,9) 71,9% R , Y 9 yeng . 9 e. .
rozliczen z producentem gry Wiedzmin 3: Dziki Gon
wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen gtownie
. . . 0 L w segmencie Film i Ksigzka ze wzgledu na zmiane
1 wrzeénia 2017 r. Discovery Polska odkupita od Agory 51,06 % udziatow minimalnej stawki ptacy za godzine oraz wzrost
w Green Content Sp. z 0.0. Pozytywny wplyw tej transakcji na wynik netto Grupy zatrudnienia wynikajgcy ze zwiekszenia liczby kin
Agora w 3. kw. 2017 r. wyniést 11,4 min zt.
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017;
5 1 poszczegdine pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i ustug poligraficznych, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka), opisane szczegétowo

w czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu,
2 pozycja zysk na okazyjnym nabyciu jest zwigzana z transakcjq przejecia kontroli nad spétkq zalezng GoldenLine Sp. z 0.0. w 1. kw. 2016 r.



Film i Ksigzka: wzrost przychodow

AGORA.

FILM i KSIAZKA*

wminz 3kw.2017 3kw.2016 zmianar/r 1-3kw.2017  1-3kw.2016 zmianar/r
Przychody, w tym: 87,7 83,4 5,2% 293,5 252,5 16,2%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 477 44,7 6,7% 155,8 133,9 16,4%
Przychody ze sprzedazy barowej 18,7 17,6 6,3% 58,4 50,0 16,8%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach® 93 7.2 29,2% 23,4 19,6 19,4%
Przychody z dziatalnosci filmowe;*? 2,0 1,6 25,0% 235 5.2 351,9%
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa Agora 75 9,5 (21,1%) 243 347 (30,0%)
Koszty operacyjne netto (84,9) (78,1) 8,7% (272,0) (236,8) 14,9%
Wynik operacyjny - EBIT 2,8 53 (47,2%) 21,5 15,7 36,9%
marza EBIT 3.2% 6,4% (3,2pkt %) 7,3% 6,2% 1,1pkt %
EBITDA® 10,8 12,9 (16,3%) 458 38,5 19,0%
marza EBITDA 12,3% 15,5% (3.2pkt %) 15,6% 15,2% 0,4pkt %

Informacje dotyczace rozwoju sieci kin Helios
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frekwenc;ji w polskich kinach wyniost 7,9% r/r

Poréwnywalnie, w 3. kw. 2017 r. wg. Boxoffice spadek

>

wzrost przychoddw segmentu dzieki rosngcej frekwencji w
kinach sieci Helios, ktéra przetozyta sie na wyzsze wptywy
ze sprzedazy biletow oraz ze sprzedazy barowej

wzrost przychoddw z tytutu sprzedazy reklam w kinach
wyzsze wplywy z tytutu koprodukcji i dystrybuciji filmowe;j
nizsze przychody z dziatalnosci Wydawnictwa Agora,
gtdwnie ze wzgledu na wptywy ze sprzedazy gry Wiedzmin
3: Dziki Gon i z innych projektéw, m.in. z wystawy Titanic,
the Exhibition uzyskane w 3 kw. 2016 r.

wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen ze wzgledu na

zmiane minimalnej stawki ptacy godzinowej oraz wzrost
zatrudnienia wynikajacy ze zwiekszenia liczby kin

wzrost kosztéw reprezentacji i reklamy zwigzany gtéwnie
z dziataniami promocyjnymi sieci kin Helios

wyzsze koszty ustug obcych w zwigzku z wyzszymi
odpfatnosciami za kopie filmowe w zwigzku z rosngcg
frekwencjg oraz wyzszymi kosztami czynszéw sieci kin
Helios w zwigzku z wiekszg liczba kin

spadek kosztéw dziatalnosci Wydawnictwa Agora zwigzany
z brakiem projektéw o skali gry Wiedzmin 3: Dziki Gon czy
wystawy Titanic. The Exhibition

Zrédfo: finanse: e wg MSSF, 3. kw. 2017 r.; Boxoffice.pl;
6 1 podane kwoty nie zawierajg przychodéw: petnych kosztéw je j promocji i réznymi dzi

i Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na

2 podane kwoty obejmujg przychndy z tytutu kopmdukcjl oraz dystrybucji filmow,
3 podane kwoty koszty Agora, ktére w pierwszych trzech kw. 2017 T wynros}y 0,6 min zf, a w samym 3. kw. 2017 r. 0,2 min zf (w

okresie

reklamy

, jezeli taka p

vja jest realiz bez rezerwacji,

* EBIT | EBITDA dla s;gmenmw Film i Ksigzka, F’rasa Internet oraz Druk wyliczane sg po kosztach h do danego

io 0,6 0,3 min zf),

Grupy, bez alokacji kosztow ogdinofirmowych Spotki (np. kosztow zarzgdu, wigkszosci kosztow pionéw wspomagajacych Spétki), ktore sq zawarte w pozycjach uzgadniajacych.



Prasa: wyrazna poprawa wyniku operacyjnego

AGORA.

PRASA*

wminz 3kw.2017 3kw.2016 zmiana r/r 1-3kw.2017  1-3kw.2016 zmianar/r
Przychody, w tym: 56,1 63,7 (11,9%) 173,6 199,4 (12,9%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 27,7 30,4 (8,9%) 85,2 93,0 (8,4%)
w tym Gazeta Wyborcza 22,7 248 (8,5%) 70,1 76,5 (8,4%)
w tym Czasopisma 2,9 3,6 (19,4%) 8,8 114 (22,8%)
Przychody ze sprzedazy reklam 26,9 31,3 (14,1%) 84,8 101,0 (16,0%)
w tym Gazeta Wyborcza 15,3 17,9 (14,5%) 491 59,1 (16,9%)
w tym Czasopisma 6,0 57 5,3% 18,2 174 4,6%
w tym Metrocafe.pl * - 34 - - 10,9 -
Koszty operacyjne netto * (52,5) (64,7) (18,9%) (165,5) (200,4) (17,4%)
Wynik operacyjny - EBIT 3,6 (1,0) - 8,1 (1,0) -
marza EBIT 6,4% (1,6%) 8,0pki% 4,7% (0,5%) 5,2pkt%
EBITDA 4,0 0,5) - 9,4 0,5 1780,0%
marza EBITDA 71% (0,8%) 7,9pki% 5,4% 0,3% 5,1pkt%

Subskrypcje tresci w serwisie Wyborcza.pl
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Vv nizsze wptywy ze sprzedazy wydawnictw to efekt spadku
sprzedazy egzemplarzowej Gazety Wyborczej i miesiecznikéw
wydawanych przez pion Czasopisma

4 wyzsze wplywy ze sprzedazy subskrypcji tresci w serwisie
Wyborcza.pl oraz z wydan specjalnych magazynow Gazety
Wyborczej

spadek przychodow ze sprzedazy reklam to gtéwnie efekt
nizszych wptywéw ze sprzedazy reklam w Gazecie Wyborczej
i zaprzestania wydawania bezptatnego dziennika Metrocafe.pl

4 wyzsze wptywy ze sprzedazy reklam w pionie Czasopisma Agory
to efekt dynamicznego rozwoju oferty content-to-commerce w
serwisach internetowych czasopism oraz rozwoju oferty custom
publishing oraz wydan specjalnych czasopism

¥ ograniczenie kosztéw operacyjnych segmentu Prasa to gtéwnie
rezultat nizszych kosztéw materiatéw, energii, towaréw i ustug
poligraficznych dzieki nizszemu wolumenowi druku Gazety
Wyborczej oraz zaprzestaniu wydawania Metrocafe.pl i Pogody na
zycie

¥ ograniczenie kosztow reprezentacji i reklamy w zwigzku
z mniejszg niz w 3. kw. 2016 r. liczbg dwucenowych wydan
Gazety Wyborczej oraz ograniczeniem aktywnosci promocyjne;j

Nowa strategia wydawnicza pionu Czasopisma

> koncentracja na najsilniejszych markach prasowych

> uporzgdkowanie portfela wydawnictw: nowe obszary tematyczne
oraz zaprzestanie wydawania pism: Dom&Whnetrze oraz Magnolia

) zbudowanie spojnej oferty dziatan okotowydawniczych (m.in.
organizacja warsztatéw kulinarnych czy plebiscytow)

> rozwoj oferty custom publishing

poszukiwanie nowych mozliwosci na rynku prasy tradycyjnej
Opiekun

) zintegrowanie dziatalnosci internetowej czasopism z segmentem
Internet Agory

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017 r.;
7 + podane kwoty nie zawierajq i pelnych kosztéw wzajemnej promocji pomigdzy roznymi

Grupy (jedynie

3w dniu 14 pazdziernika 2016 r. Agora zaprzestata wydawania bezpfatnego dziennika Metrocafe.pl.,

40d 2017 . koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcja Gazety Wyborczej roziiczane sg poprzez alokacje wedug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubieglych poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztow amortyzacj) zwiazanych z ich produkcja.
*EBIT | EBITDA dla segmentéw Film i Ksiazka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sg po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztow ogdinofirmowych Spéki (np. kosztow zarzadu, $ j

ie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocia jest realizowana bez wezesniejszej rezerwacil
2 podane kwoty zawieraja wplywy z reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych. W 2016 r. cze$¢ wplywow  reklamy internetowej byfa alokowana do pionu Internet,

ja danych poréwny za okresy zostata odpowiednio przeksztatcona,
Spotk), ktére sa zawarte w pozyciach uzgadniajacych.

i Kosztow pionéw



Reklama Zewnetrzna oraz Internet

AGORA.

¥ nizsze przychody segmentu odnotowane w wyniku istotnego

Pozytywny wynik operacyjny segmentu Reklama Zewnetrzna

REKLAMA ZEWNETRZNA ograniczenia rynkowych wydatkéw na reklame zewnetrzng oraz
. . zaprzestania dziatalnosci reklamowej w wagonach metra
w min zt 3kw.2017 3kw.2016  zmianar/r = 1-3kw.2017 1-3lw.2016 zmianar/r .
warszawskiego
Przychody, w tym: 34,2 38,2 (10,5%) 114,7 119,6 (4,1%) ) ) i o .
lepsza niz rynkowa dynamika przychoddw dzigki zrealizowanym
sprzedaz reklam® 33,8 37,7 (10,3%) 113,0 117,8 (4,1%) ) o R )
kampaniom na nosnikach typu citylight i citylight premium
Koszty operacyjne netto (32,9) (34,1) (3,5%) (95,6) (101,3) (5,6%) ] )
ograniczenie kosztow operacyjnych to efekt zakonczenia wspétpracy
Wynik operacyjny - EBIT 1.3 41 (68.3%) 191 18,3 4.4% z Metrem Warszawskim w zakresie obstugi nosnikow reklamowych
marza EBIT 8,8% 10.7%  (6.9pkt%) AT 153%  14pkt% w wagonach metra oraz zmian w strukturze portfela nosnikow
EBITDA 6,0 8,0 (25,0%) 32,3 30,0 7,7%
marza EBITDA 17.5% 200%  (3.4pki%h) 28,2% 25.1% 3 1pki% wyzsze koszty reprezentacji i reklamy to rezultat wyzszych kosztow

Pozytywny wynik operacyjny segmentu Internet

rozliczen barterowych

wzrost kosztéw amortyzacji to rezultat realizacji uméw na budowe
wiat przystankowych w Warszawie i Krakowie

spadek przychodéw segmentu to gtéwnie efekt nizszych wplywéw ze

INTERNET* sprzedazy reklam, jak réwniez nizsze pozostate przychody spotek
wmin 7 PO -\ . 2016 zmiana rir 12311\/; 1;)?2:. smiana tr GoldenLine oraz Trader.com oraz nizsza sprzedaz ogtoszen
internetowych
Przychody, w tym: 36,7 38,6 (4,9%) 116,0 118,4 (2,0%)
sprzedaz reklam internetowych >3 29,1 30,1 (3,3%) 92,8 94,0 (1,3%) koszty operacyjne na zblizonym poziomie, wzrosty koszty
sprzedaz ogloszen w wortalach 34 36 (5.6%) 10,7 9.8 9,2% wynagrodzen i swiadczen na rzecz pracownikow
Koszty operacyjne netto (34,0) (33,5) 15%  (106,4) (103,7) 2.6% wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczeh na rzecz pracownikow
zwigzane sg m.in. z wyzszymi wydatkami na szkolenia merytoryczne
Wynik operacyjny - EBIT 2,7 51 (47,1%) 9,6 14,7 (34,7%) 4 a4 . bt i y L. y . . . ry . y .
) w portalu Gazeta.pl, jak réwniez z wyzszymi kosztami zatrudnienia w
marza EBIT 7,4% 13,2% (5,8pkt%) 8,3%  12,4% (4,1pki%) b | A I \dbird h |
ionie Internet Agory i spétce Yieldbird oraz uruchomieniem planéw
EBITDA 3,9 6,4 (39,1%) 13,1 18,5 (29,29%) h d? 'Z g P ‘ \dbird P
motywacyjnych dla kadry kierowniczej Yieldbir
marza EBITDA 10,6% 16,6% (6,0pkt%)  11,3%  15,6% (4,3pki%) ywacyjny y 4

Zrédfo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017r.;
1 podane kwoty nie zawierajg przychoddw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji,

8 2 podane kwoty nie zawierajg petnych kosztow i przychodéw z wzajemnej promocji pomiedzy roznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniaja
réwniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z 0.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.

3w 2016 r. podane kwoty zawieraja alokowane wplywy z czesci reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz w serwisach lokalnych. Od 2017 r. wplywy te nie sq alokowane do segmentu Internet.
*EBIT i EBITDA dla segmentéw Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sg po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéw ogolnofirmowych Spotki (np. kosztow zarzadu, wigkszosci kosztow pionéw wspomagajacych Spotki), ktére sg

wyzsze koszty ustug obcych zwigzane sg gtéwnie z wyzszymi
kosztami ustug marketingowych w GoldenLine oraz dzierzawy
powierzchni reklamowych przez Yieldbird



Radio oraz Druk AGORASA

Istotny wzrost przychodéw oraz znaczaca poprawa wyniku operacyjnego w

segmencie Radio 4 znaczgcy wzrost przychodow ze sprzedazy czasu
antenowego we wiasnych stacjach

RADIO . i . . o
4 wyzsze przychody z posrednictwa w sprzedazy dla sieci kin
wminz 3kw.2017 3kw.2016 zmiana rir 1-3kw.2017  1-3kw.2016 zmianar/r .
Helios
Przychody, w tym: 24,2 21,2 14,2% 77,9 76,2 2,2%
spraadaz reklamy radiow]2 209 185 13,0% 658 65,5 0.5% 4 wyzsze przychody ze $wiadczonej ustugi posrednictwa
w sprzedazy reklam w stacjach innych nadawcow
Koszty operacyjne netto 2 (21,6) (23,2) (6,9%) (70,2) (71,2) (1,4%)
Wynik operacyjny - EBIT 26 20) i 77 50 54.0% ¥ nizsze koszty operacyjne w efekcie przesuniecia miedzy
marsa EBIT 10.7% (9.4%) 20.1pk% 9.9% 6.6% 3.3pkt% kwartatami kampanii reklamowej Radia Ztote Przeboje
EBITDA 3,5 1,2) - 10,3 7,3 41,1%
marza EBITDA 14,5% (5,7%) 20,2pki% 13,2% 9,6% 3,6pki%

Udziat % w stuchalnosci® 3. kw.2017 ZTianaW ., gy pp17 ZMianaw

pkt % r/r pkt % r/r

Stacje muzyczne Grupy
Agora (Rock Radio, Radio

Ztote Przeboje oraz Radio 41% 0.0pkt% 41% 0.1pkt%
Pogoda)
. . . . . I 0, 0, 0, 0,
Pozytywny wynik operacyjny na poziomie EBITDA w segmencie Druk Radio TOK FM 2,1% 0,2pki% 2.3% 0.4pkt%
DRUK*
wminz 3kw.2017 3kw.2016 zmianar/r | 1-3kw.2017 1-3kw.2016 zmianar/r
Przychody, w tym: 20,4 37,9 (46,29%) 83,0 1185 (30,0%) ¥ spadek przychodow i kosztéw operacyjnych w segmencie
sprzedaz ustug poligraficznych * 184 36,0 (48.9%) 773 1126 (31.3%) w efekcie nizszych wolumenow produkcji wynikajgcych
Koszty operacyjne netto ° @43) (39.9) (39.1%) (90.6) (1235) (26.6%) m.in. z zakonczenia wspétpracy z niektérymi klientami oraz
- - wyzszego niz w 2016 r. udziatu druku na papierze
Wynik operacyjny - EBIT 3,9) (2,0) (95,0%) (7,6) (5,0) (52,09%) . i R
marza EBIT (19.1%) (53%)  (138pki%) 9.2%) 42%)  (5.0pk%) powierzonym przez klientow
EBITDA 1,3 36 (63.9%) 8,4 12,3 (631.7%
marza EBITDA 6,4% 9,5% (3.1pki%) 10,1% 10,4% (0,3pkt%)

Zrbdo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017 r.; radiostacje lokalne (z TOK FM) na podstawie monitoringu Kantar Media;

+ przychody ze sprzedazy reklam obejmuja sprzedaz wlasnego i obcego czasu 2zwigzang ze $ i ustugami
9 2 podane kwoty nie zawieraja przychodow i peinych kosztéw wzajemnej promocji pomigdzy roznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie $ koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezel taka promocja jest realizowana bez wezesnigjszej rezerwacii
3 wg udzialu w czasie shuchania, RadioTrack, MilwardBrown SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchania, ich dni stuchania i i 6w) w catej populacji i grupie wiekowej 15+ za lipiec-wrzesien: proba dia 2016 r.: 20 751; dla 2017 r.: 20 965; za okres styczeri-wizesien: proba dia 2016 r.: 62 728; dia 2017 r.: 62 526,
4 przychody uzyskiwane ze $wiadczenia ustug na rzecz Klientow zewnetrznych,
S od 2017 r. koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcja Gazety Wyborczej rozliczane s poprzez alokacje wedlug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubieglych, poprzez alokacje kosztow bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw amortyzacj) zwiazanych z ich produkcja. sja danych por6 za iczne okresy zostata odpowiednio przeksztaicona,

*EBIT i EBITDA dla segmentow Film i Ksiazka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane s po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéw ogoinofirmowych Spolki (np. kosztéw zarzadu, wigkszosci Kosztow pionw wspomagajacych Spofki), ktore sq zawarte w pozycjach uzgadniajacych.



Podsumowanie i perspektywy AGORASA

Dalszy dynamiczny rozwaj Istotna poprawa wyniku operacyjnego )
sieci kin Helios segmentu Prasa Wzrost przychodow

+ lider rynku pod wzgledem liczby w segmencie Radio

* ograniczenie kosztéw operacyjnych

obiektéw kinowych w Polsce » skuteczna monetyzacja subskrypc;ji tresci w serwisie Wyborcza.pl « wzrost wydatkéw na reklame radiowa
* rosngce przychody ze sprzedazy wydan specjalnych magazynéw
Gazety Wyborczej
,
Ciekawa oferta kinowa na 4. kw.2017r., ("
otwarcia nowych kin sieci Helios . . : . :
) Kolejne propozycje zmian legislacyjnych
Dalsze umacnianie cyfrowej pozycji Gazety J
Wyborczej oraz skuteczna monetyzacja bazy s
subskrybentow )
p Negatywne trendy na rynku prasy drukowane;j
Zmiana strategii wydawniczej pionu
Czasopisma S
o 4
4 . .
Finalizacja sprzedazy dziatki nalezacej do Dominacja globalnych platform na rynku reklamy
Agory w 4. kw. 2017 r. Internetowe
/ J
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AGORA.

Dziekujemy za uwage

www.agora.pl

Kontakt:

investor@aqora.pl

press@aqora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéiki i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszace sig do przysziosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spdétki lub zapewnienia co do spodziewanych przyszlych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub
pogladach Zarzadu Spoétki i s zalezne od szeregu czynnikdw, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysziosci wyniki bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.
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Zataczniki
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Program skupu akcji Agory S.A.w 2017 r.

AGORA.

> Uchwata WZA w sprawie programu skupu akcji
wilasnych:

) maksymalna kwota 23 832 713 zt
) cena nabycia w przedziale 15,50 — 20,00 zt

> czas do konca 2017 .

Podsumowanie zakonczonego programu skupu akcji
Agory S.A.:

> w sumie 1 084 595 nabytych akcji wiasnych
w ramach Programu

) igcznie stanowig one 2,28% kapitatu zaktadowego
Spotki i 1,67% ogdlnej liczby gtoséw na walnym
zgromadzeniu Spotki

) 20 zt cena zakupu jednej akcji
) 96,3% $rednia stopa redukcji w puli akcji na okaziciela

> akcjonariusze nie zgtosili akcji imiennych do
sprzedazy

) celem programu jest umorzenie akcji nabytych

Spotka
Agora-Holding Sp. z.0.0

Akcje A (uprzywilejowane)

PZU PTE S.A. (OFE PZU
Ztota Jesien oraz OFE PZU) 1

OFE PZU Ziota Jesien

Media Development
Investment Fund, Inc. 2

Nationale-Nederlanden PTE
S.A.3

Aegon PTE S.A. 4

Akcje skupione w ramach
skupu akcji wkasnych

Free float

Kapitat zakladowy

Liczba akcji

5401 852

4 281 600

7594 611

7585 661

5 350 000

4 493 055

3283 154

1084 595

20 458 159

47 665 426

% kapitatu

11,33%

8,98%

15,93%

15,91%

11,22%

9,43%

6,89%

2,28%

42,92%

100%

Liczba
gloséow

22 528 252

21 408 000

7594 611

7585 661

5350 000

4 493 055

3283 154

1 084 595

20 458 159

64 791 826

% gltosow

34,77%

33,04%

11,72%

11,71%

8,26%

6,93%

5,07%

1,67%

31,58%

100%
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1 liczba akcji wg zawiadomienia akcjonariusza - stan na 27 grudnia 2012 r.; udziaty w glosach i kapitale zaktadowym zostaly przeliczone przez Agore S.A. po rejestracji obniZenia kapitatu zaktadowego Spotki,

2 zgodnie z formalnym zawiadomieniem otrzymanym w dniu 6 czerwca 2016 1.,
3 zgodnie z formalnym zawiadomieniem otrzymanym w dniu 9 czerwca 2016 .,
4 zgodnie z formalnym zawiadomieniem otrzymanym w dniu 7 grudnia 2015 r.,



Frekwencja w polskich kinach

AGORA.

Frekwencja w kinach

min
dane Boxoffice

45,0 4105% 40,2

40,0 36,4

35,0

30,0

25,0

20,0

15,0

10,0

5,0

0,0

1-3 kw. 2016 1-3 kw. 2017
Najpopularniejsze filmy w 2017 r.
2017 Najlepsze filmy Frekwencja

1 Botoks 2074 835
2 Gru, Dru i Minionki 1950 074
3 Sztuka kochania 1802 025
4 Sing 1636 554
5 Ciemniejsza strona Greya 1475238
6 Piraci z Karaibéw 5 1 367 667
7 Szybcy i wsciekli 8 1045812
8 Smerfy: Poszukiwacze... 1253 458
9 Piekna i bestia 1 030 203
10 Dzieciak rzadzi 886 005

Suma

14 521 871

Mother!

* Gatunek: horror
« Data premiery

Wybrane nadchodzace premiery

Listy do M.3

« Gatunek: komedia
9 rom.

« Data premiery

Liga
sprawiedliwosci
* Gatunek: sci-fi

« Data premiery:

Gwiezdne wojny.

3.11.2017 10.11.2017 17.11.2017
. J
Morderstwo w Coco

Orient Expressie

» Gatunek: kryminat
* Data premiery

9 « Gatunek: animacja
« Data premiery:

Ostatni Jedi

» Gatunek: sci-fi
« Data premiery:

Faceci pragng ...

24.11.2017 24.11.2017 14.12.2017
]
\ 4
‘g,l}';nagj(;:a - Wszystkie Exterminator.
diu):\ggli pienigdze swiata

» Gatunek: przygodowy
* Data premiery:
29.12.2017

)  Gatunek: thriller

« Data premiery:
05.01.2018

» Gatunek: komedia
« Data premiery:
05.01.2018

\ 4

Fernando

» Gatunek: animacja
* Data premiery:

Wiezien
N labiryntu. Lek...

« Gatunek: sci-fi

Plan B

» Gatunek: komedia
« Data premiery:

05.01.2018 « 26.01.2018 02.2018
NI Glal e Czarna pantera Kobiety mafii
Greya

+ Gatunek: melodramat
« Data premiery
09.02.2018

* Gatunek: sci-fi
« Data premiery
14.02.2018

» Gatunek: akcja
« Data premiery:
02.2018

14

* Dane na podstawie Boxoffice z dnia 27.10.2017 r.



METRO - podsumowanie transakcji AGORASA

MZTRO

r
Koszty poniesione na start projektu
2 grudnia 2016 r. wystartowat nowy kanat METRO na MUX-8 10 min zt
9 grudnia 2016 r. w wyniku umowy inwestycyjnej J
wspotwiascicielem kanatu METRO zostato e
Discovery Polska Sp. z 0.0., obejmujac okoto 48,94% udziatow . . .
w spoice Green Content Wartosc¢ transakcji z 9 grudnia 2016 r.
21 sierpnia 2017 r. Agora otrzymata zawiadomienie od 4 min zt
Discovery Polska Sp. z 0.0., 0 zamiarze wykonania opcji zakupu )
przez Discovery pozostatych 51,06% udziatéw w spotce Green r
Content . .
1 wrzesnia 2017 r. Discovery Polska Sp. z 0.0. zostato Wartosc¢ transakcji z 1 wrzesnia 2017 .
wiascicielem 100% udziatéw w spdtce Green Content 19,0 min zt
w,
Szacunkowy wplyw |:> 11,1 min zt — Agora S.A.
transakcji na wynik
w 3. kw. 2017 . |:> 11,4 min zt — Grupa Agora
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Yieldbird

AGORA.

Yieldbird - jeden z lideréw branzy ad tech w Polsce

Oferta:

zespot analitykow i inzynierow danych,
ktdrzy zarzadzajg powierzchniami reklamowymi
wydawcow i optymalizujg je

autorskie rozwigzania w zakresie automatyzacii,
przetwarzania Big Data oraz tworzenia narzedzi
poprawiajgcych monetyzacje stron wydawcow

narzedzia i rozwigzania dla zespotow sprzedazy
bezposrednigj

tworzenie dedykowanego oprogramowania dla
firm z sektora mediéw

partnerstwa strategiczne i ustugi consultingowe

250 wydawcoéw w portfolio, z ponad 30 krajéw
w Europie, Azji i Ameryce tacinskiej

wsrod klientow m.in.: MailOnline (cyfrowa
odstona Daily Mail), Burda, Edipresse,
Gumtree, MittMedia, Celltick i Nyheter24

jedna z 38 firm na Swiecie z tytutem

Google Certified .

Publishing Partner Google Cert_lﬁe'd
Publishing
Partner

finalista prestizowego brytyjskiego konkursu
The Drum Digital Trading Awards w kategorii
The Best Ad Ops Team

THEBRLIMI

o VIELDBIRD 50 e ((©)55ibne
B 4 PUBLISHERS' HIGHER YIELD AWARDS
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